Kerstin Lindblad
Tips till lararen

Tolka Bilder

Lararhandledning




Reklambilder sida 4-11

Forklara ofta forekommande ord och deras innebord.
Till exempel: Budskap, Malgrupp, Syfte/ Malsdittning, Reklambyra,
Uppdragsgivare, Art director (AD), Copywriter.

Samtala/diskutera i klassen:

- Vad ér reklam?

- Varfor gér man reklam?

- Vilka behover gora reklam?

- Vilka utformar reklamen.

- Vad dr en malgrupp? Ge exempel pa malgrupper.

- Kan reklamen uttrycka vad som helst / Etiska regler?

- Skiljer sig reklam i en tidning fran reklam pa natet?

- Har reklamen paverkat dig ndgon gang ?

- Resonera om ifall man kan bli paverkad av reklam, utan
att vara medveten om det (Ipren-gubben, ICA-Stig etc.).

Tips for bildlektioner:

- Vilj ut en malgrupp.

Lat eleverna ta fram reklam som riktar sig till den malgruppen.
Diskutera vad det dr som utmérker den. Varfor ser den ut som den
gor? Kan dven handikapp, sjukdom eller utanférskap utgéra en
malgrupp? Varfor eller varfor inte?

- Positiv / Negativ reklam.

Annonsen for kakor (sid 7) har texten: "Kan innehalla spér av
vitaminer och mineraler” Texten sdger att det knappast finns
vitaminer och mineraler i produkten. Dessa ingredienser brukar
normalt framstdllas som positiva. I detta fall verkar man vilja
framhalla motsatsen. Varfor? Leta efter fler exempel pa denna typ
av reklam.



- Ga igenom reklambilder ur ett genusperspektiv.

Rikna hur manga tjejer/kvinnor respektive killar /mén som syns i
bilderna. I vilka reklambilder finns endast tjejer / kvinnor respektive
killar/mén representerade?

Resonera med eleverna om de kan kdnna igen sig i bilderna.

Vill de vara som han/hon pa bilden?

Diskutera om reklambilderna forstirker eller forandrar vara
konsroller.

- GOor samma undersokning ur ett handikapperspektiv, etniskt
perspektiv, hudfirg etc.

- Lat eleverna utforma egen reklam.

Lat eleverna vilja bild och skriva egen reklamtext till.
( T.ex."Min basta frukost” bild pa filmjolk )

Lat eleverna kommentera varandras kampanjer.

- Bjud in en art director (AD) och It eleverna stilla fragor och fa
veta mer om hur man tinker och arbetar med bilder i reklam-
sammanhang.
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Nyhetsbilder sida 12-15

Forklara ofta forekommande ord och deras innebord
Till exempel: Budskap, Mdlgrupp, Syfte, Journalist, Press,
Reportage.

Samtala/diskutera i klassen:

- Klarldagg vad nyheter ar.

- Varfor har man nyheter?

- Vilka dr det som véljer ut och formedlar nyheter?
- Maste nyheter vara sanna?

Tips for bildlektioner:

- Vad skiljer en nyhetsbild fran en reklambild?

Jamfor bilderna fran forra avsnittet med rena nyhetsbilder.

Vad dr skillnaden? Kan man direkt se att en bild ar en nyhetsbild?
Beskriver bilden samma historia som nyhetstexten, eller kompletterar
de varandra? Anvind en reklambild och forsok skapa en nyhet runt
den. Diskutera i grupper.

- Lat eleverna gora egna nyhetsbilder.

Skildra en handelse (tex. Med en mobilkamera) och beskriv nyheten
med en enkel text.(det kan vara en handelse i skolan eller narmsta
omgivningen. T.ex. Bortappad viska, kafeterians nya dppettider,
genvigen genom parken dversvimmad...)

Ta manga olika bilder. Diskutera vilken bild som bast beskriver
nyheten och varfor?

- Ar nyhetsbilden alltid "sann”?

Klipp ut en nyhetsbild ur en tidning utan tillhérande text.

Spara originaltexten. Fundera och diskutera med eleverna om
passande text till den utvalda bilden. Jamfor foreslagna nyhetstext
med originaltexten.
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